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I bilancio a treanni dalla " rinascita "

è piùchepositivo . Dal 2009una

gestione radicalmentenuovadella
Lombardia Film Commissionha

riportato l

' audiovisivo agli onori della
cronaca

a
Milano

e in regione ,
nonostante

unbudgetancora esiguo (

600mila euronel
2012

,

200milaeuro in piùrispettoagli anni

precedenti )

. Nonsolo il cinema
,

anche

la
tv è

diventata protagonista confiction

(

Studioillegale ,

tv moviegirato al penultimo

pianodelgrattacieloPirelli
,

e unapuntata

"

fiorisce l

' audiovisivo
Rinatanel2009conAlberto Contri

, primapresidente e oradirettoregenerale ,

la Lombardia FilmCommissionpuntasull '

assistenza
, fortedellatradizione meneghina

nellapost-produzionepubblicitaria ,

e sullavarietàdellepossibili location
,

siaurbanechepaesaggistiche

de I Cesaronicon location in Piazza Scala
,

GalleriaDuomo
,
Piazza Duomo e Borsa

)
,

programmi (

America' s NextTopModel
,

cheha realizzatoriprese al Cenacolo di

Leonardo
, grazie all ' utilizzo di macchine

digitali avanzatissime e a
lucinon troppo

invasive
,

e I soliti idioti
, girato al Cineporto )

e videoclip .

«
Abbiamostudiato

i punti di

debolezza e avviato unrinnovamento che
haportato al rilancio dellaFc »

, spiega il dg
Alberto Contri .

« Milano
,

doveperaltro si

ambienta il 75%%delgirato in
Lombardia

,

a cura di ElisaLagomarsino

a differenza di Torino
,

Roma e alcune

cittàdellaPuglia , godeva di unapessima
fama

,

dovutasoprattuttoallemacchinosità

burocratiche .
Al puntoche la fictionLe 5

giornatedi Milano è statagirata a Torino
,

dove
i produttorihannotrovatofacilitazioni nei
permessi , rapiditàdecisionali e scontisui
servizi . Abbiamofatto di necessitàvirtù e

,

nonpotendooffriredenaro
(

la Lombardia
,

puressendo la regione piùricca d

' Italia
,

haunpiccolo fondo
,

di nonpiù di lmln
di euro

,

distribuito l

' annoscorso
,
mentre

per il 2012 il bando non è ancorauscito
)

,

abbiamoiniziato a offrireun'assistenza

tecnica puntuale ,

inserendonelnostro staff
unresponsabile tecnico

, LuigiZuccotti e

treproducer e
mettendo

a disposizioneuna
stazione

di post-produzione pervisionare il

giratogiornaliero e
faredeipre-montaggi ».

Perrealizzare delleriprese dall ' alto
, per

esempio ,
si pu?utilizzare unpalazzo di 30

piani , risparmiandocosì il noleggio di una

gru . Lapost-produzione milanese
,

chegrazie
all '

esperienzanellapubblicità haungrande
know-howsoprattutto digitale , pu? offrire
servizi

di altissimaqualità .
« Perquesto »

,

prosegueContri
,

«
abbiamoproposto alle

regioni vicine di venire a post-produrre a

Milano » . LaLfc
è una fondazione cheha

Le location milanesi e lombarde spaziano dagliscorciurbanialle cittadine
di provincia e ai borghimedievali

,

dai laghiallemontagne ,

dalleville

il

antiche ai capannoni di archeologia industriale idealiper i videoclip.
Sopra ,

le riprese de "I soliti idioti "

.
In apertura ,

nellapagina precedente ,

quelle di

" Romanzo di unastrage
"

.

tra i proprisoci la Regione ,

il Comune
,

la

fondazioneCariplo e Unioncamere .
« Questo

non
è sempre cosìchiaro

ai
funzionari

pubblici »

,

continua Contri
,

« che vivono la

gestione amministrativa delproprio ufficio
come unterritorio dadifendere . Abbiamo
risolto casistraordinari

,
come realizzare

, per
il filmRomanzo di unastrage ,

l

'

esplosione in

Piazza Fontana
, organizzare le riprese della

serie Unagrande famiglia in novecomuni

quasi in contemporanea ,

dando vita a un
coordinamento di Fclocali

,

tracuiquelle
di Bergamo ,

Como e Monza
,
conunarete

di operatori sulterritorio »
. Per l

'

occasione

è statoanche inaugurato il Cineporto di

Cologno Monzese
,

vicinoaglistudi di Sky e

Mediaset
,

che
è

diventato il quartier generale
dellaFccon camerini pertrucco e parrucco ,

magazzino perscenografie e costumi
,

sale per
uffici e redazioni

( 700mqcomplessivi ,

se si

considera anche la sede centrale di corso San

Gottardo
)

. Una voltaal mese si realizzano

incontri perdiffondere le best practiceper
far sì che il personale delleFclocali o i

referenti per il cinema e
la

tv
deiComuni

imparino a dialogare con le produzioni ,

le società di servizi e gliufficichedevono

autorizzare le riprese .
«

Andareincontro
alleesigenze deiproduttori ,

consentendo

risparmi effettivi di tempo e
denaro

,

è quasi

megliocheoffrireincentivi economici ma

poiabbandonarli
a sestessi »

,

commenta il

dgContri .
L

' obiettivo
,

entro la finedel2012
,

è creare anche
a

Milano
,

come a Torino
,

unoSportello unico .
« Non è unpercorso

semplice perchédiversi assessorati hanno

competenze che si sovrappongono . Ora la

filieranon fa piùpartedell '

Assessorato alla
cultura madell '

Assessorato alleAttività
produttive e

allapromozione del territorio
e turismo

,

chemisembra piùcorretto

perché ci occupiamodell ' audiovisivo dal

punto di vista industriale
,

nonculturale.

Miauguro cheanche
a

Milano
si

stabilisca

che la promozione dell ' audiovisivo è una

priorità perattirare turisti e
rilanciare il

territorio » . LaLfc si rivolge ancheagli
operatori internazionali

, ipotizzandoprogetti
di cine-turismo : « Produttori indiani e

cinesihannorecentemente manifestato

interesse per le locationmilanesi e lombarde
,

che spazianodailaghiallevilleantiche
,

daiborghimedievali agliskyline urbani
moderni

,

dallecampagne allemontagne ».

Nel casodella tv

, poiché raramente i progetti
italiani vannoall '

estero
,

si
tendepiuttosto a

promuovere ,

attraverso le fiction
,

un turismo

interno
,

come avvenuto con Il commissario

Montalbano . Alcunepuntate di Unmedico

in famiglia potrebbero esseregirate in

Lombardia . Saranno inoltre disponibili entro
la fine di luglio il nuovoportaledellaLfc

,

che
- ospitandonews

,

trailer e 26milaimmagini
- saràutileper la ricerca di location

e società

di servizi
,

e unaGuidaalla produzione
certificata

,

dove si troveranno
,

suddivisi per
provincia , glioperatori dell ' audiovisivo

,

dal
trucco e parrucco al noleggio di attrezzature

tecniche
, daglialberghi al catering . Infine

,

la newsletter bimestraleOltre la siepe segue
nel dettaglio tutte le mutazioni della

tv e

dellapubblicità ,

chesta in parte diventando

brandedentertainment e product
placement . Quest' ultimo

,

in particolare ,

è oggettoanche di convegni e seminari

promossidallaFc
,

che spessomette in

contatto i produttori conaziende interessate

a questa nuovaformadi pubblicità .
"
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